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PERCHE PIACE IL SELFPUBLISHING

Alla corrida,
del libro fai da te

Lo scorso anno 6 mila autori si sono autopubblicati:
sconosciutl, dilettanti, ma (alcuni) diventano famosi

GiusEPPE BOTTERO

a punta dell’ice-

berg & il sorriso di

Anna Premoli,

consulente finan-

ziaria, catapultata
da un ufficio alla vetta delle
classifiche grazie a un’intui-
zione del marito, che ha pub-
blicato il suo romanzo in di-
gitale, e al talento della
Newton Compton, che ha
lanciato Ti prego lasciati
odiare anche in versione
cartacea. Ma a scalciare, nel
lago - apparentemente - pla-
cido dell’editoria italiana,
sono in migliaia. Tutti ag-
guerritissimi, tutti con un li-
bro uscito dal cassetto sen-
za fatica, anni per scriverlo
e un minuto per diffonderlo
sulle decine di piattaforme
di self-publishing, fino al
2011 club privé per vanitosi
e cyber-anarchici, oggi ve-
trina prediletta per il gran
balzo verso 'editoria ufficia-
le. Se ancora - nel mese in
cui su Amazon Il codice
Baphomet dell’esordiente
Martin Rua mette in fila le
Cinquanta sfumature di gri-
gio ed Erri De Luca - ha un
senso fare distinzioni tra uf-
ficiale e non.

L’anno degli ebook & sem-
pre il prossimo. Nel 2011 il
boom delle tavolette
(+700%) lasciava intendere
che, nei 12 mesi successivi,
anche in Italia il libro elet-
tronico sarebbe decollato. E’
stato cosl. Il mercato dei
contenuti, che nel 2010 vale-

va 91 milioni di euro & volato
a 135 milioni. Sempre una
nicchia, ma una nicchia ac-
cesa, pensante. A dare la
scossa e stata l'iniezione di
nuovi titoli, 'affacciarsi diun
pubblico diverso. «Contra-
riamente ai luoghi comuni in
Italia si legge sempre di
pil», spiegano dall’Aie, I'as-
sociazione degli editori. Cer-
to, si legge in modo diverso.
In maniera pii1 distratta o
frammentaria, secondo mo-
dalita e tempi pill vicini alle
esigenze della quotidianita.

E allora ecco aprirsi var-
chi nuovi per chi ha buone
idee e la penna facile, ingre-
dienti fondamentali - dice
Alessio Santarelli, Kindle
Content Manager di Ama-
zon, in Italia da 14 mesi - per
farsi notare in un panorama
affollatissimo. I costi iniziali,
spiega, sono pari a zero, le
competenze tecniche non ser-
vono. Gli autori affidano la lo-
ro opera al colosso dell’e-
commerce, fissano un prezzo
di coperti-
na e in me-
no di 48 ore
il libro &
pronto ad
essere mes-
so sul mercato. I guadagni? Il
70 per cento. Sembra un’enor-
mita, in realta nelle tasche re-
sta poco. Perché i prezzi, af-
finché un prodotto funzioni,
devono essere molto bassi.
L’'amazzone
di San Gior-
gio di Max
Dezzi, finito
in top 10 gia

alla prima

settimana, costa 3,99 euro. La
scatola di cioccolatini di Silvia,
oltre 300 pagine a firma Vera
Q, poco pitr di un euro. Non so-
lo fiction, a sfondare la quota
del migliaio di copie. Le Tecni-
che Di Memorizzazione Veloce
sono un bestseller. Certo, me-
no del 10 per cento degli auto-
ri che si autopubblicano rie-
scono a vivere del proprio la-
voro, ma il fenomeno é moni-
torato anche da chi hanno
dell’editoria una professione.

«La carta non é pil siste-
ma migliore che abbiamo
per veicolare conoscenza -
ragiona sul suo blog Terza
pagina Giuseppe Granieri,
pioniere degli ebook -. Ma il
digitale non ha ancora una
sua sostenibilitd economica
per muovere i fatturati che
muoveva la carta. Viviamo
un momento “ibrido” in cui
due sistemi coesistono, ma
nessuno dei due funziona
ancora bene. Uno & costoso
e sempre pii inefficace, 1’al-
tro & efficace ma ancora per
nulla a puntoy.

I numeri fotografano un pa-
norama in evoluzione rapidis-
sima. «Il self-publishing sta
crescendo a un ritmo vortico-
so - continua Santarelli -. Ci
sono autori autopubblicati
che vendono pit degli scritto-
ri di primo piano». A meta
2012 sui cyber-scaffali italiani
gli ebook «fai da te» erano cir-
ca 6mila, stima I’Aie, che snoc-
ciola i dati degli Stati Uniti:
dai 133036 titoli del 2010 ai
211269 dell’anno successivo.
La maggior parte degli (ex)

aspiranti autori si lancia nel
romanzo, ma ad aver maggior
seguito & la non-fiction, incro-
cio tra saggistica, reportage,
manuale. «Per decretare il
successo di un titolo la qualita
é fondamentale - prosegue
Santarelli -. Gli acquisti si ba-
sano sulle recensioni degli
utenti, che sono di una schiet-
tezza incredibile. Amazon &
imparziale, non promuove né
spinge nessuno». A mettere il
turbo alle vendite, oltre alle
recensioni, il passaparola sui
social network. Dal caso di
Guia Soncini, giornalista atti-
vissima in Rete, ai successi
americani, promossi a regola
d’arte da Twitter e Facebook a
costo (quasi) zero. Se - fa no-
tare il quotidiano britannico
Independent - nei trailer dei
film i commenti postati su in-
ternet stanno sostituendo gli
estratti dalle recensioni ap-
parse sui magazine, lo stesso
scenario e destinato a ripeter-
si con ilibri.

Nessuna guerra con gli edi-
tori tradizionali, che pescano
a piene mani dal bacino del
web e si lanciano in iniziative
ibride, dal torneo «Io scritto-
re» di Gems alla piattaforma
su cui sta lavorando Monda-
dori, fino ad Atlantyca-
Piemme, rivolto ai lettori di
Geronimo Stilton. «Per il 2013
- spiega Mark Coker, fondato-
re della piattaforma di selfpu-
blishing Smashwords - mi
aspetto sul mercato milioni di
libri che passano dalla carta al
digitale. E milioni di altri libri
scritti da autori che si pubbli-
cano da soli».
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Anna Premoli ha scritto per gioco
«Ti prego lasciati odiare»
ora é un bestseller anche di carta

con twitter e facebook

Saltano gli editori, si pubblicizzano

e smuovono il mondo della lettura
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