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Perrisollevarsi dalla crisi I'editoria
adesso puntasulle star del web

che hanno gia un ampio potenziale
dilettori traigiovanissimi

STEFANIA PARMEGGIARK

E ai tempi di Jack London ci fosse stato YouTube Martin Eden
* non avrebbe avuto bisogno di inseguire con cosi tanto sudore
le sue aspirazioni letterarie. Gli sarebbe bastato accendere
una telecamera e filmarsi mentre parlava di sé. Con qualche
milione di visualizzazioni sarebbe rimasto comodamente se-

duto sul leElIlO di casain attesache un editore bussasse alla porta. Agliinizi
del Novecento era impossibile anche solo da immaginare, oggi accade di
frequente: il presente dell’editoria & in Rete. Le case editrici dopo avere pas-
sato al setaccio blog, social network e piattaforme come Wattpad, hannode-
ciso di mettere sotto contratto ragazzi che magari non hanno mai scritto
niente di pit1 lungo che un post, ma che partono con una base di milioni di

potenziali lettori, gli stessi che ogni giorno cliccano sui loro video.

I primi tentativi sono stati cau-
ti: ricettari, manuali di trucco,
consigli per aspiranti giocatori.
Funzionavano e molto bene: sca-
lavano le classifiche di vendita,
portavano ossigeno nelle casse
di una editoria in crisi. Tanto va-
le spingersi pit1in1a: autobiogra-
fie firmate da chi a vent’anni &
riuscito a trasformare se stesso
in un brand. Vendite da record,
perché fermarsi? Ecco allora, ul-
timo arrivato, un libro che non

racconta la storia di chi lo ha
scritto, ma che per la prima vol-
ta nutre ambizioni letterarie:
La casa dei sogni, genere hor-
ror. Lo firma una ragazza italia-
na, Marzia Bisognin, ventidue
anni, un canale YouTube chia-
mato “CutiePieMarzia” seguito
da oltre 5 milioni di iscritti in
tutto il mondo, nel quale lei con
autoironia parla di viaggi, mo-
da, carlini e soprattutto della

sua vita inglese con il fidanzato
Felix Kjellberg, in arte PewDie-
Pie, con quasi 38 milioni di sub-
scribers lo youtuber piu famoso
almondo.

La/Newton Compton ha sta-
natolaragazzaa Brighton, citta
in cui vivono altre star del web
tra cui Zoella (Zoe Sugg), che
nel 2014 con il suo Girl on line
ha stracciato il record di vendi-
te della Rowling e il suo fidanza-
to Alfie Deyes che da quando ha

quindici anni carica ogni giorno
un video sulla sua vita e che nel-
lo stesso anno ha firmato The
Pointless Book, una -specie di
diario con frasi, consigli e spazi
da riempire, definito dal Guar-
dian un'astutissima mossa di
merchandising.

La casa editrice, in Italia una
delle piu attive nello scouting
on-line, ha faticato non poco a
convincerla - i primi tentativiri-
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salgono al 2003 - ma alla fine
ha ottenuto un contratto perun
libro che, prima ancora di arri-
vare sugli scaffali, ha suscitato
I'interesse dei pit importanti
marchi al mondo. All’astaperla
vendita dei diritti sul mercato
di lingua inglese, ha strappato
una cifra a sei zero a Simon &
Schuster. Un successo commer-
ciale che non ha precedenti per
una esordiente e che si spiega
solo osservando piu da vicino il
cross over tra editoria e rete de-
gli ultimi tempi.

Scommettere sugli youtu-
ber, i ragazzi che si riprendono
conunatelecamera mentre par-
lano di se stessi e delle proprie
passioni, & diventato un busin-
ness milionario, tanto che in
America Atria, del gruppo Si-
mon €& Schuster, ha creato
un’apposita sigla, Keywords
Press, per pubblicare i libri dei
nuovi volti del web. Chi pensa-
va aun azzardo ha dovuto ricre-
dersi quando, alla fine del 2014,
il titolo piti venduto in Inghilter-
ra éstato Girl on line e pazienza
se Zoella ha ammesso di non
averlo scritto da sola, ma con
T'aiuto di una ghostwriter di
Penguin. E il nome, anzi il
brand che conta. Lo dimostra il
fatto che la quasi autrice sta gia
lavorando al sequel e lo confer-
ma il video con cui PewDiePie
ha annunciato di avere firmato
un contratto per un libro di afo-
rismi, pensieri e consigli alla
YouBook generation: in poche
ore lo hanno visto quasi un mi-
lione e mezzo di persone. «Sia-
mo entusiasti di portare le paro-
le di PewDiePie al popolo ameri-
cano in forma di libro», ha di-
chiarato Ben Schrank, presiden-
te ed editore di Razorbill, il mar-
chio Penguin con cui This Book
Loves You uscira. E non poteva
essere diversamente dato che
l'autore ha piu subscriver di
Taylor Swift e degli One Direc-
tion insieme e che proprio per
questo e stato inserito dal Time
tra le 30 persone piu influenti
del web alivello mondiale.

Nello stesso elenco troviamo
Grazia Helbig;, che nel suo cana-
le “It'sGrace” improvvisa rifles-
sioni un po’ su tutto: dalla cultu-
rapop ai problemi gastrointesti-
nali. Alla fine del 2014 il suo li-
bro, un manuale ironico sull'ar-
te di sembrare quasi adulti, ha
scalato le classifiche di vendita
del New York Times. Stesso de-
stino per I Hate My Selfie di Sha-
ne Dawson e You Deserve un
Drink di Mamrie Hart. In tutti
questi casi parliamo perodi tito-
li che hanno molto a che vedere
con l'identita che in rete si sono

creatiiloro autori: battute comi-
che, ricette per preparare cock-
tail, affreschi di vita quotidia-
na, storie personali. Un po’ quel-
lo che in Italia ha fatto qualche
mese fa

Lorenzo Ostuni, in arte Favij,
con la sua autobiografia Sottole
cuffie o gia nel 2009 Clio Zam-
matteo, meglio conosciuta co-
me Clio make-up. Lei ha trasfor-
mato i suoi tutorial di trucco in
manuali di carta. Ha cambiato
mezzo, manon contenuto.

Diversoil caso di Marzia Biso-
gnin che harifiutato con ostina-
zione tutte le proposte di scrive-
re libri su se stessa, sul suo suc-
cesso o sugli argomenti che af-
fronta nei suoi video. «Ho 22 an-
ni, pochi per un’autobiografia»,
spiega lei che dopomesidirifles-
sioni ha deciso di rilanciare 1'of

ferta arrivatagli da Martina Do-
nati, coordinatrice editoriale di
Newton Compton: avrebbe si
scritto un libro, ma un romanzo
horror, una sua vecchia passio-
ne come sa bene chi segue il suo
canale, i suoi “marzipans”: peril
60-70% ragazze dai 17 ai 24 an-
ni in tutto il mondo, ma soprat-
tutto negli Stati Uniti, nel Re-
gno Unito, nelle Filippine, in Ca-
nadae Germania.

«Da piccola prendevo il bino-
colodi mio padre e minasconde-
voin camera per spiareimiei vi-
cini; miinventavo storie su dilo-
ro, tutte dell’orrore, ovviamen-
te. Daliapoco ho scopertoi film
dipaura, il primolo vidi in televi-
sione assieme ai miei genitori,
Rose Red di Stephen King. Hal-
loween & sempre stata la miafe-
sta preferita. Dunque, scrivere
un horror era una scelta abba-
stanza chiara». Non é statosem-
plice: «L'annoscorso, per mesie
mesi stavo cercando di scrivere
un’altra storia: continuavo a ri-
scrivere il primo capitolo per
poicambiare idea. In quel perio-
do stavo leggendo un romanzo
dell’orrore intitolato Trick or

Treat, in cui una serie di eventi’

misteriosi si sviluppano attorno
a questa casa vittoriana. Subito
dopo averlo letto, mi resi conto
che volevo scrivere di una casa,
ma non una casa qualunque, la
casa dei miei sogni». Da qui la
storiadi Ametista, ragazza enig-
matica dagli occhi verdi, che si
ritrova a vivere in un edificio in
stile neoclassico, pieno di pre-
senze inquietanti, senza capir-
neilmotivo. Il tutto scrittoinin-
glese, la lingua con cui ha co-
struito il suo successo interna-
zionale.

Alla Newton Compton non &
sembrato vero: una youtuber e

quindi una esordiente con un
pubblico potenziale di milioni
di lettori aveva scritto un libro
con una trama, qualcosa di ap-
petibile anche per il cinema. E
infatti le prime offerte sono gia
arrivate. Lafabbrica dei bestsel-
ler si & messa in moto: una dei
giovani che grazie a YouTube
ha trasformato se stessa in una
celebrity sta per fareil salto. Do-
po avere dimostrato di macina-
re successi con molto meno dei
quindici minuti profetizzati da
Andy Warhol, potrebbe abbat-
tere 1'ultimo tabu diventando
se non una brava romanziera
quantomeno una scrittrice di li-
bri veri e non di “libroidi”, come
Gian Arturo Ferrari haribattez-
zato i volumi autobiografici del-
lestar del mondo dello spettaco-
lo, dello sport e oggi del web.
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MARZIA BISOGNIN
Veneta, 22 anni, il suo
canale YouTube “CutiePie
Marzia” conta 5 milioni
diiscritti nel mondo

PIEWDIEPIE
Svedese, 25 anni, con 38
milioni di fan é consifderato
lo “youtuber” piii famoso
delmondo
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spopolain Rete con le sue
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