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ASPETTANDO FRANCOFORTE

[l prezzo
del bestseller

di Stefano Salis

asensazioneé chelaFieradiFranco-

forte 2011 non segnera una svolta:

Yintero mercato editoriale si sta ri-

pensando e fatica a scorgere segnali
certidifuturo. EpitiprobabilechelaBuchmes-
se stessa dovra ripensarsi: lacommercializza-
zione di diritti € sempre pill esterna alla Fiera,
avvieneinaltrimomentidel’annoeinaltrese-
di. Certo, vedere i propri interlocutori in faccia
e vedere i libri in faccia & sempre un asset "in-
tangibile" di grande consistenza.

Macheimercati,oicomportamenti d’acqui-
sto, si stiano modificando, anche per via della
crisieconomica, &sensazione palpabileaguar-
darela classificadeilibri pittvenduti in Italia. A
Francofortel’Associazioneitalianaeditoripre-
senter3, oltre ai soliti trend economici struttu-
rali, anche unaricerca sul prezzo deilibri. Non
&un caso. ApprovatalaLegge Levi — e gia si di-
scute di come migliorarla: a Matera il prossi-
mo forum Passaparola sara dedicato a questo
- non pochi sono gli economisti ultraliberalie
levoci internettiane che polemizzano sul tetto
allo sconto. I consumatori pili arditi invocano
sconto libero e battaglie sul mercato a suon di

‘ribassi. Non si rendono conto (non sanno?)
che éilmodomigliore per distruggere ilmerca-
to editoriale, almeno cosi come lo conoscia-
mo. Le esperienze inglese e americana inse-
gnano molte cose; e quella tedescae la pit1 vir-
tuo0sa, amioparere: sconti nonsefannoanes-

. suno e le librerie (virtuali concrete grandi pic-
coledi catenascatenate) selagiocano sul servi-
zio. Ogni consumatore sceglie quello che ghi
piacedipitl - . :

In ogni caso, il prezzo non ¢ pit1 un fattore
trascurabile, E va preso molto sul serio il lavo-
ro che ha fatto in questi mesi NS Comp-
ton. Nella classifica spopolano autori scono-
sciuti come Marcello Simoni o Francesco Fio-
retti. 1loro romanzi, pero, fanno il pieno: direi

pertremotivi. Laleggibilitaeil contenutostes-
sodeilibri, moltorafforzato datitoli simil-eso-
terici accattivanti: II libro segreto di Dante di
FrancescoFioretti(160mila copie tirate, 23 edi-
zioni), I mercante di libri maledetti (140mila co-
pietirate, setie edizioniin tre settimane, primo
nelle vendite dell'ultimo weekend). Il packa-
ging: ilibri si presentano rilegatie con coperti-
na rigida ma..., terzo, decisivo, elemento, il
Drezzo:9,90 euro, coniroii6-18 dei concorren-
ti, Se ci aggiungiamo Un regalo da Tiffany
(275mila copie tirate e 16 edizioni) e I profumo
del té edell’amore (91mila copie tirate, 13 edizio-
ni) & facile capire perché NEREEMICompton ve-
leggia+20% difatturatosull'annoscorsoefac-

La classifica ¢ dominata

dai romanzi Compton:
€OStano poco € ammiccano

ai gusti del grande pubblico.
Un caso da non sottovalutare

ciagolaaigrandigruppi.

«Dimostreremo che ilibri costano meno in
Italia — dice Giovanni Peresson dell’Aie - e che
ilprezzodeilibri, toltaF'inflazione, sarebbe ad-
dirittura in calo». S, sono dati credibili. Mala
sensazione & cheil "casoNEuItopossaindica-
re la nascita di un nuovo tipo di bestseller che
ammicca al mass market, mai divenuto realta
inItalia. Einnovativa & anche lastrategia di co-
municazione e marketing della casa editrice.

Un passaparola innescato a partire dal web,

conanticipazioniaiblog, esperti che siinfiltra-
no nei siti dagli interessi affini ai temi dei libri,
pagine di Facebook di fan dei romanzi nelle
quali Fautore interviene, booktrailer rilanciati
sulla rete. E una via da esplorare: ancora pilt
interessante per gli autori, da ignoti a casi edi-
toriali (bassi anticipi ma ottime rendite econo-
miche) senza passare dalla societa letteraria.
Anzi, facendole marameo.
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