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={ @li editor Cosi si sfrutta il fenomeno |

«l mercato lo fa “lei”, e il marketing fa il resto»
Avanzini Q@R Compion). «La chick-lit tira, e noi la cavalchiamo»
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7 olpevole» di aver riportato la

letteraturafemminile digene-
%@ Te ai primi posti delle classifi-
che con un nome italiano come quello di
Federica Bosco - mezzo milione di copie
vendute con tutti i suoi titoli e finalista
2010alBancarella- & Raffaello Avanzinidi
Compton, che sulla monopoliz-
zazione potenziale del mercatoeditoriale
dapartedellelettricidice: «<Abbiamo sem-
precredutochelaletturasiaalfemminile,
soprattuttoper quantoriguardalanarrati-
va. Tanto che negli ultimi anni abbiamo
lanciato I'autrice italiana piu vicina alla
chick-litingleseche éappuntolaBosco.Ei
nostri quattro titoli pitt venduti per quan-
toriguardalanarrativastranierasonotut-
ti “femminili”:i due Tiffany diHille Swan,
laBratleye lldiarioproibitodi Maria Anto-
nietta diJuliet Gray. Questi successi sono
fruttodiunprecisostudiodelmercatoedi-
toriale straniero e italiano.
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Conferma il concetto Oliviero Ponte di
Pino, cheal comandodelle scelte editoria-
li di Garzanti, e conil braccio destro Elisa-
betta Migliavada alla narrativa straniera,
haportatoinItaliainbrevissimotempoca-
si editoriali come Vanessa Diffenbaugh,
Clara Sanchez, Ruta E. Sepetys e Kim Ed-
wards, concuihafattodecollarelalettera-
turafemminile “upmarket”: «Garzantiha
avuto successo con tanti romanzi femmi-
nili che per6 non sono di genere. Insom-
ma, evero cheledonneleggonodipiu, ma
nonsi tratta di letteraturarosa, bensidili-
bri che affrontano temiimportanti. Si po-
trebbedire chelaforbicedilettricisiallar-
gaperchéle donne sono piuintelligentie
sensibili, in questo momento si pongono
pitdomandedeimaschieraccontarsisto-
rieesempreunbuonmodo perrisponder-
si, Ma sarebbero banalita... Quello che &
vero e che oltre ad essere lettrici e autrici
forti, hanno occupatoancheunterzoruo-

lo nell’editoria: quello di opinion leader.
Spesso i maschi oggi, per scegliere un li-
bro, “passano” dai consigli femminili,
mentre unavolta era il contrario».

Di parere opposto & Maria Paola Ro-
meo, gidresponsabile diHarlequin Mon-
dadori, oggi socia dell’Agenzia letteraria
Grandi&Associati e ideatrice di Emma
Books (omaggio alla Emma di Jane Au-
sten), lanuovasiglasolo ebookchepubbli-
caromanzieraccontiinediti diautricino-
te: «Che il mercato detti legge vale perla
narrativa di genere, non perlaletteratura
alta, dove seil lettore e uomo o donnapo-
coimporta. Garzanti e NERqta9 Compton
hanno saputo vendere rivolgendosi a un
segmentoben preciso:laletteraturadiin-
trattenimento. La motivazione dello
spreadtralettorielettrici? Forse non sono
aumentate le donne, ma diminuiti i ma-
schi. Che si fanno piu volentieri “distrar-
re” dalle nuove tecnologie».
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