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IL CASO EDITORIALE

Adesso sono i lettori a decidere che libri pubblicare. Su internet

«Black moon, il nuovo romanzone fantasy da migliaia di copie, é arrivato in ltalia a partive da una petizione su un blog

Matteo Sacchi

iecimila copie tutte d"'un colpo

e poi altre duemila a stretto gi-

ro di posta. Sono i risultati di

Black Moon, il nuovo roman-
zone, zeppo zeppo dilicantropi e vampi-
ri, appena pubblicato dalla
Compton. A poco pit di una settimana
dall'uscita, il libro macina numeri che
perlo «stagno» dell editoriaitalianasono
di tutto rispetto, per di pit1 senza battage
pubblicitario. Si potrebbe pensare che
c’eépocodastupirsivisto che, apartire dal
tormentone Meyer, gli umani che ulula-
no o mostrano i canini piacciono molto.
Eppure il successo di Black Moon nasce
con un meccanismo affatto particolare.
A creare il caso editoriale e la modalita
concuiillibronedell’australianaKeri Ar-
thureapprodatonel catalogodiunacasa
editrice italiana. Nessun editor si & preso
la briga di segnalarlo, sono stati i lettori
che hanno bombardato I'editore di mail
chiedendo che il libro venisse tradotto.
Perché? Perché neavevanosentitoparla-
resul blog «<Weirde» dedicatoallalettera-
tura, ingenerale, eal fantasy, in particola-
re. Ad averlo compulsato in lingua origi-
nalee statalablogger Mariachiara Cabri-
ni.Neavevaalungo discusso con queivi-
sitatoridel suo wall che, masticando!'in-
glese e amando I'urban-fantasy, hanno

trovato (a torto o a ragione) fantastico
questo new-gothic ambientato a Mel-
bourne. E gli altri frequentatori del sito,
quelli che thepenisonthetablee, quindi,
dileggere in lingua non se ne parla?
Hannodecisodifarelobbying: passan-
dovoce sullarete hanno diffuso unaspe-
cie di Schindler’s list di libri da portare in
Ttalia. Nel caso di NEMtam Compton ha
funzionato. Ecco arrivare Black Moon
che e la prova provata che stravolgere la
normale logica editoriale funziona: non
bisognaconvincereilettoriacomprarsiil
libro o aspettare chesi creiil passaparola.
Il passaparola, o ilmarketingvirale come
diconoipubblicitari, e quello che hafatto
materializzare questa storiain cuila pro-
tagonista & contemporaneamente vam-
piroelupomannaro. L' editore siélimita-
toad accontentare un pubblico giabell’e
pronto. E bastato avvisare lo zoccolo du-
rodei commentatori di «<Weirde» perché
alla casa editrice arrivassero centinaia di
mail di approvazione, garanzia del fatto
che le vendite sarebbero andate subito
bene.Insommase ormaiifuturi protago-
nistidelle serietvvengonoscelti con il te-
levoto dagli spettatori del Grande Fratel-
lo o di Amici adesso gli scrittori possorio
essere scelti a partire dai pareri che circo-
lano in rete. Una piccola rivoluzione di
cui abbiamo parlato anche con Maria-
chiara Cabrini in arte «Weirde» che & al-

SUCCHIASANGUE Una vampira furiosa

T'origine di questa specie di internet-vo-
to.

«Ilmeccanismo si & messo in moto per
caso.Nelmioblogsiparlasempredilibri,
ioholavoratoanchecomebibliotecariae
mi piace consigliare cose da leggere...
Dialogando con chi mi scrive sul blog ci
siamo accorti che ¢’erano autori stranieri
chefacevanodeibeifantasyechenonve-
nivano tradotti. Abbiamo pensato a un
gestochespingesselecaseeditriciaguar-
darenella stessadirezionein cui guarda-
vamo noi. E centinaia di mail che appog-
giassero una serie di autori ci &€ sembrato
un bel sistema. Con el Compton e
Keri Arthurhafunzionato. Maaltri autori
che abbiamo proposto verranno pubbli-
catiabreve: Jeaniene Froste Patricia Brig-
gsdaFanucci, e Kelley Armstrong da Fa-
zi. Non e detto che sia solo effetto della
petizione, comungque...». Ora pero che il
risultato di avere una bella traduzione
dei propri fantasy preferiti & conseguito e
il risultato editoriale sembra di quelli lu-
singhieri anche Mariachiara e compagni
qualche dubbiosuglieffettidilunga dura-
tadiun’iniziativa del genere selo pongo-
no: «Allostatoattualel’attenzione agliin-
teressidellettore e solounbene. Allalun-
ga il rischio & che le mode, sfruttando la
forza della rete, schiaccino le scelte degli
editori solo suqueilibrichehanno giaun
pubblico che fa lobbying... Sarebbe la fi-
ne dei generi minori».

Alletuja
Dallano Eivis Presley

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo del

destinatario,

non riproducibile.

NEWTON COMPTON EDITORI SRL

www.ecostampa.it

003352



